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A Google-rol diéhéjban
A latogatéok kozel kétharmada a Google-bdl érkezik

Mint az el6z6 részben igértem, kiemelt fontossagara tekintettel mar tavoktatdé kurzusunk
elején, az online marketing logikai sorrendjét megel6zve, legalabb nagy vonalakban
megismerkedlnk a keresék, elsésorban a Google miikddési elvével. Menet kdzben
természetesen majd teljes mélységében bemutatom azokat a fontos szempontokat,
elveket, szabalyokat, mdédszereket melyeket a Google a talalati lista 6sszeallitasanal
alkalmaz, amiket kotelez6 betartani, kovetni, ha azt szeretnénk hogy weboldalunk jél
szerepeljen a keres6kben. Nem gy6zom hangsulyozni hogy bar, nem Kkizardlag a
keres6kbdl szamithatunk latogatdkra, mégis a tapasztalatok azt bizonyitjak hogy egy
szakszerlen elkészitett, jOl optimalizalt, egyébként atlagosnak tekinthetd kereskedelmi
weblap latogatdinak kozel kétharmada a Google-bél érkezik.

Megfejthetoek a Google titkok?

Alljunk meg egy széra! Nem igazan szerencsés és pontos kifejezés a teljes mélységi
megismerés, hisz a keres6k mikodése nagyrészt szigoruan Orzott, hét pecsétes titok,
melyeket teljes egészében a tobb ezer f6s cégnél is csak minddssze néhany ember ismer.
Miért ez a nagy titkolédzas? Egyszerli a magyarazat, ha a keres6 algoritmusok teljes
mikodése publikus lenne, akkor a weblaptulajdonosok konnyebben kijatszanak a
keresdmotort és esetleg érdemteleniil keriilnének az elsé oldalra. igy is sokan
megpréobaljak ezt, tobb kevesebb sikerrel. De Mi természetesen nem alkalmazunk a
Google altal tiltott médszereket. Nos akkor ezen szigoru titoktartas ellenére hogyan lehet
mégis sokat megtudni és megtanulni a Google keresési és rangsorolasi szempontjairdl?
Szamtalan iranyelvet, informaciot maga a Google is kozread, sok informaciot,
tapasztalatot lehet szerezni a gyakorlati tevékenységbdl, vagyis amikor egy weboldalon
dolgozunk, azt optimalizaljuk és figyeljuk a keresd reagalasat, a sorrend valtozast, stb. és
ebbdl kovetkeztetéséket lehet levonni a mikodési elvrél. Ezeket a tapasztalatokat
informaciokat a szakemberek megosztjak egymassal kulonb6z6 forumokon. Tehat ami
biztos hogy sok a titok, de a legfontosabb elvek publikusak.
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A Google azokat a honlapokat szereti, melyek kiszolgaljak a
latogatdk igényeit

A Google deklaralt, altalanos elvarasa egyébként az hogy készitsunk tartalom gazdag, a
latogatok szamara értékes, informativ, konnyen atlathato, kezelhet6 weboldalakat. Minden
egyéb technikai elvaras, megfontolas ebbdél az alapelvbél indul ki. A Google arra torekszik
hogy a keres6szavak beirasakor olyan oldalakat soroljon a lista élére melyek leginkabb
megfelelnek a latogatdk elvarasainak. Ez tobbé-kevésbé meg is valosul.

A Google nagy vonalakban ugy mikodik hogy u.n spiderrek, pokok, robotok jarjak a
vilaghalét és a linkek segitségével jutnak az egyik oldalrél a masikra. Az ott talalhaté
tartalmat indexaljak és a feltérképezett oldalak tartalmat részben vagy egészben letaroljak
a Google kaliforniai kdzpontjaban talalhaté o6rias gépeken. Ez nyilvan csak abban az
esetben kovetkezik be, ha az On oldalat az elkésziilte utan regisztraltak a Google-be, vagy
mas, a keresé altal mar ismert weboldalakon linkeket helyeztek el melyek az On oldalara
mutatnak. Ezek hianyaban az adott honlapra, képtelen eljutni a keres6 robot. A Google
robotok a weboldalak frissitési gyakorisagatél fluggéen adott gyakorisaggal
visszalatogatnak és rogzitik a valtozasokat és frissitik a sajat adatbazisukat. Ez egy
naponta, hetente frissitett weboldal esetében kb. kéthetente térténik meg. A Google masik
oriasi feladata hogy a keresések soran ebbdl az elbzetesen Osszeallitott hatalmas
adatbazisbdl, a keresés feltételeinek megfeleléen, Iétrehozza azon oldalak listajat melyek
leginkabb megfelelnek a keres6 személy elvarasainak. Tehat hogy a lista elejére azok az
oldalak kertljenek amire a latogatd valéban kivancsi. Mindezt néhany tizedmasodperc
alatt kell elvégezze, ugy hogy sok esetben, talalatok millidi kerilnek a listara. Belathato
hogy ebbdl a talalat 6ceanbdl csak az szamithat tényleges latogatokra, mely a talalati lista
els6 20-30 helyén foglal helyet.

Milyen szempontok alapjan rangsorol a Google?

Korabban mar utaltam ra hogy mivel hazankban a legtdbben a Google-t hasznaljak, ha
keres6rdl irok, akkor els6sorban a Google-re gondolok, bar tobb mas keres6 is hasonld
elvek alapjan mikaodik.

De vajon mik azok a szempontok, melyek segitségével eldonti a keres6 hogy a sok
szazer, vagy millié oldal kdzul mi az ami leginkdbb érdemes a latogaté figyelmére? Sok
szaz szempontot vizsgal a lista 0sszeallitasakor a Google, mint emlitettem mar ezeket a
kurzus soran részletesen fogom targyalni, most csak érintem a legfontosabbakat. Azt talan
nem kell kuldn magyaraznom hogy a talalati lista 0sszeallitasa soran csak azon oldalak
kerllnek a listara melyekben el6fordul az a szé vagy szavak melyet beirtak a keresé
mezébe.



A talati sorrendet befolyasol6 legfontosabb szempontok

e az adott oldalakra mutaté kulsd linkek, hivatkozasok szama és azon oldalak
mindsége ahonnan a linkek érkeznek. Minél tobb értékes link mutat az oldalunkra, a
Google annal értékesebbnek itéli a sajatunkat és ez természetesen az egyik
legfontosabb szempont a talalati lista kialakitasa soran.

e Az adott szavak milyen gyakorisaggal, formaban, kornyezetben helyezkednek el
oldalunkon. Ha tehat egy autdszereld mihely weboldalardl van szo6, akkor
célszerlien minél tdbbszor szerepeljen az ,autdszerel6 mihely” székombinacié az
oldalon. A kulcsszavak egymas utani halmozasa szigoruan tilos. A kulcsszavak
elhelyezésének szigoru szabalyai vannak, err6l majd késébb, addig is torekedjen
arra hogy a tevékenységere leginkabb jellemzé szavak az adott oldalakon, értelmes
szovegkornyezetben minél tobbszor szerepeljenek.

o Az el6z6ekbdl kovetkezik hogy minél nagyobb szdveges tartalommal rendelkezik
egy honlap szerencsés esetben annal tobbszor jelennek meg azok a fontos
kulcsszavak amelyekre a latogatok keresnek. Nyilvan itt a weboldal témajahoz
illeszkedd, értelmes és értékes szdoveges informacidkroél lehet szo6.

e Neéhany olyan tényezd amely karosan befolyasolja egy weboldal talalati listan
elfoglalt helyét:
- Intro oldal (amikor a kezdélapon nincs semmilyen érdemi tartalom, csak
valamilyen grafika, vagy flash animacio és egy belépés gomb)
- Teljes egészében flash technolégiaval készllt weboldal.
- Ha az oldal cimsoraban (title) és leirasaban (description) és a cikkek cimsoraiban
nem szerepelnek a tevékenységet leird legfontosabb kulcsszavak.

Még egyszer hangsulyozom hogy a keresdk ennél nagysagrendekkel tobb szempontot
figyelnek a talalati lista 6sszeallitasakor, tehat az imént felsoroltaknal sokkal tébb a
lehetéség és egyben a feladat is ha az oldalunkat az élen szeretnénk latni a legfontosabb
szavakra keresve. Ez az informacids anyag jelentds részben azzal foglalkozik majd hogy
nagyon részletesen bemutassa azokat a technikakat melyekkel ez a kivant cél elérhet6.
De addig is, ha a most felsorolt mddszereket hadra fogja, mar latvanyosan javulni fog a
helyzet és a tevékenységére, vagy termékeére keresve a sokadik oldalrdl j6 néhannyal
elérébb lép. Természetesen ha nagyon szorit az id6, akkor vegye fel velem a személyes
kapcsolatot és megvizsgaljuk hogy mik a legfontosabb teendék.

A kovetkez6 részben errél olvashat:
A szolgaltaté kivalasztasa
* Helyi vagy tavoli szolgaltat6?
* Hol talalhaté a szerver?

* Milyen programok futnak a szerveren? (PHP, mysq|, stb.)
* Mik az alapszolgaltatasok, mi szamit extranak és ezek mennyibe kertlnek?
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